1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in
einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.
.Fremdbeilagenauftrag” im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Beilagen eines Werbungtreibenden in
einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel zur
Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berech-
tigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der unter
2. genannten Frist auch Gber die im Auftrag ge-
nannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Die in der Preisliste genannten Nachlasse wer-
den nur auf unwiderrufliche, im Voraus erteilte
Auftrage und nur auf den Grundpreis gewahrt.
Auf vor Auftragserteilung erschienene Anzeigen
ist ein rickwirkender Nachlass ausgeschlossen.
Fur Auftrage, fur die ein Rucktritts- oder Kundi-
gungsrecht vorbehalten ist, wird der Nachlass erst
nach Schluss des Anzeigenjahres gewahrt.

5. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfuillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichter-
fullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremd-
beilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei
denn, dass der Auftraggeber klar und unmiss-
verstandlich erklart hat, dass die Anzeige oder
Fremdbeilage in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift erscheinen soll. Bei rubrizierten
Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck
in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der
ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage —
auch rechtsverbindlich bestatigte Auftrage sowie
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses

— und Beilagenauftrage wegen ihres Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzu-
mutbar ist. Beilagenauftrage sind fur den Verlag
erst nach Vorlage des Beilagenmusters und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverztglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich
Ersatz an. Der Verlag gewabhrleistet die fur den
belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen
Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wur-

de. Lasst der Verlag eine ihm hierftr gestellte
angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Rickgéngigmachung des Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der
Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungs-
verletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss
und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen,
es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters oder eines Erftllungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen fur den Verlag sind, soweit
es sich nicht um solche fur unmittelbare Schaden
wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften
handelt, ausgeschlossen. Reklamationen mussen
— auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — in-
nerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Waunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabzlige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst

aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-

frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zurickstellen und fur die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Waunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Ver-
lages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

15. Kosten fur die Lieferung bestellter Entwdrfe,
Zeichnungen und Lithos sowie vom Auftragge-
ber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in

der Preisliste oder auf andere Art zugesicherte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnitt-
lich verkaufte (gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu 50.000 Exemplare 20 v. H. betragt.
Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
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gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur
die Verwaltung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Er Ubernimmt dartber hinaus keine
Haftung. Einschreibe- und Eilbriefe auf Chiffrean-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Der Verlag behalt sich im Interesse
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor,
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Chiffrendienstes zu Priifzwecken
zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zurtickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erftllungsort ist der Sitz des Verlages.
Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Fur
den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche
Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist, sowie fur den Fall,
dass der Auftraggeber nach Vertragsabschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen
des Verlages

a) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftra-
gen sofort in Kraft, wenn nicht ausdricklich eine
andere Vereinbarung getroffen wurde.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und
Prifung der Anzeigentexte die geschaftstb-

liche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er
vom Auftraggeber irregefuihrt oder getduscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich
auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlich-
ten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaBgabe des jeweils gultigen Anzeigentarifs.

) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur
den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der ftr
die Insertion zur Verflgung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Ansprtichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfuhrung des Auftrages gegen
den Verlag erwachsen wiirden. Dies gilt auch fur
nicht rechtzeitig stornierte Auftrage. Der Verlag
ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen
daraufhin zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden. Erscheinen nicht rechtzei-
tig abbestellte Anzeigen, so stehen dem Auftrag-
geber auch daraus keine Anspriiche gegen den
Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch
von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das
Wettbewerbs- und Urheberrecht frei.

d) Abbestellungen mussen schriftlich erfolgen. Bei
Abbestellungen einer Anzeige kann der Verlag je
nach Produktionsstand die entstandenen Kosten
berechnen.

e) Der Verlag behalt sich das Recht vor, fur Anzei-
gen in Verlagsbeilagen, Sonderveroffentlichungen
und Kollektiven Sonderpreise festzulegen.

f) Falle hoherer Gewalt wie auch Arbeitskampf-
maBnahmen entbinden den Verlag von der
Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und
Leistung von Schadenersatz.

g) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlungsvergttung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiter-
gegeben werden.

h) Sind etwaige Méngel an gelieferten Drucksa-
chen wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort,
sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so
hat der Werbungtreibende dadurch entstehende
Mehrkosten bei der Herstellung zu tragen.
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