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Mit verbesserter Software, 
optimierten, vielfältigen 
Einsatzstufen und acht 

neuen Spielen ist das Flaggschiff 
der Rellinger am Start. 
Das neue Spiel „Four Queens“ im 
Royal Admiral Crown Slant II zieht 
die Blicke auf sich und lässt genü-
gend Raum für Fantasien: Bietet 
sich die Möglichkeit zu Freispielen, 
findet sich der Spielgast plötzlich in 
einem abenteuerlichen Western-
saloon wieder. 
Der Vorhang geht auf, und vier 
hochgeschürzte Ladys tänzeln 
nacheinander lasziv auf der Bühne. 
Die Grafik ist exzellent. Je nach-

dem, ob sich der Spielgast für die 
Kreuz-, Pik-, Herz- oder Karo-Dame 
entscheidet, wählt er zwischen 
neun und 25 Freispielen mit den 
entsprechenden unterschiedlichen 
Multiplikatoren. 

Neuartiges Spielsystem

Vielversprechend auch Fairy Queen, 
das mit neuartigem Spielsystem 
überrascht: In jedem Freispiel wird 
zufällig ein Symbol ausgewählt, 
welches sich ausbreitet und einen 

Gewinn auf allen Linien gewährt – 
außer Scatter. 
Hohe Erwartungen auch bei Cape 
Gold: Die Spielfeatures fußen auf 
Book of Ra, dem „Spiel der Spiele“. 
Nur, dass Cape Gold im angesagten 
Piratenlook daherkommt. Wichtig: 
Die klassische Book of Ra-Variante 
kann neben der jüngeren 3D-Dar-
stellung auch gespielt werden. Im 
neuen Crown-Flaggschiff ist Platz 
für beide Varianten. Weitere neue 
Spiele in dem insgesamt 35 Spiele 

Neues vom Crown-Flaggschiff: 
Piraten entern Book of Ra

Hausmessen bei Crown: 
Auf den aktuellen Messen 
war naturgemäß der Royal 
Admiral Crown Slant II am 
dichtesten umlagert. Doch 
die Rellinger wollen nicht 
nur Premium-Unterhal-
tung bieten, sondern auch  
exklusive Serviceleistungen 
und Einrichtungskonzepte. 

Four Queens: Der Spielgast fühlt sich in einen Saloon versetzt. 

Crown-Kunden beim Fachsimpeln: Wolf-Dieter Liese, 
Martin Skara, Christian Heusing und Bernhard Pieper.

Vertriebsprofi Horst Brühl (rechts) begrüßt Wolfgang 
Pütz. Im Hintergrund das neue Spiel Fairy Queen. 
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umfassenden Paket: El Toro, Fruits 
of Royals, Magic Joker und Mystic 
Secrets. 
Wolfgang Pütz, Automatenunter-
nehmer aus Troisdorf, erklärt: „Für 
mich ist ein guter, ausgewogener  
Gerätemix wichtig. Das Premium-
produkt Crown gehört einfach 
dazu.“ Berufskollege Wolf-Dieter 
Liese aus Bochum schätzt vor allem 
die „exzellente Optik und Haptik, 
Garant für höchste Spielkultur“.

Crown Premiumservice

Lob, das die beiden Vertriebs- 
leiter Andreas Walkenhorst und 
Zoltan Kis gerne vernehmen. 

„Wir bleiben unserer Linie treu und 
bieten Premiumgeräte mit einem 
absoluten Premiumservice“, betont 
Andreas Walkenhorst. Außerdem 
würde man den Kunden Top-Zube-
hör und innovative Einrichtungs-
konzepte zur Verfügung stellen, 
angefangen von Teppichen und 
Fußmatten über Komfort-Stühle 
mit Crown-Stickerei bis hin zur bis 
zu drei Meter großen Leuchtwand 
„Monte Carlo Skyline“, Leucht- 
säulen oder den Beistelltischen in 
3D-Optik. 

Nicht zu vergessen exklusive Ver- 
sicherungspakete wie Komplettver-
sicherungen für Spielstätten. ❒

Crown Nord-Vertriebsleiter Andreas Walkenhorst demonstriert Thomas 
Schulz den raffinierten Spielemix im Royal Admiral Crown Slant II.   

Heinz-Theo Janssen am Crown  
FlexiChange: Bargeld reduzieren.

Komfort für anspruchsvolle Gäste: 
Der neue Stuhl „Royal Business“. 

Klaus Döhring, Martina Huhn  
und André Sirocks am Aktionsrad.

Hartmut Kranefeld (rechts), Chef 
von Crown Dortmund, mit Ziya  
Yolcu und Jeanette Yolcu (2). 


